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CZYM JEST LOGO?



Umowny znak graficzny, symbol
pozwalajgcyrozpoznac i odroznic jedng
firme lub instytucje od innej, ktéra
prowadzi podobng lub zblizong
dziatalnosc.
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Obecnie swiat jest
peten

znakow i symboli;
odzwierciedlqjg
one ukryte fresci.




Odzwierciedla|g
Nnasze emocje
przekazujgc

InNformacije.
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W dziatalnosci TSL najczesciej spotkacie
sie z taki piktogramami:






Przy projektowani
wzigC pod uwage sZe
kolorystyke.

To przez kolory beg
dobrze zaprezens
|e] przestanie.







« Kojarzy sie z zadumag, zdyscyplinowaniem, solidnosciq i
bezpieczenstwem.

* Dobry
w reklamie agenciji ochrony i luksusowych kosmetykow.



CZERWONY




« Kojarzy sie z odwagg, pasjq, gorgcem, pobudza do dziata
nia i dodaje Smiatosci.

« Moze tez budzi¢ niepokd;.
Doskonaty dla klubow sportowych i sitowni.



GRANATOWY



* Wywotuje wrazenie profesjonalizmu i doSwiadczenia.

« Moze byC wykorzystywany przez szkoty, instytucje
bizhesowe | flanansowe.

W branzy spozywcze| czesto oznaczane sg nim wyroby

luksusowe.



NIEBIESKI



« Wzbudza zaufanie, kojarzy sie z doswiadczeniem,
profesjonalizmem i solidnoscig, wywotuje wrazenie
Swiezosci | czystosci.

« Zalecany do wykorzystania w reklamie produktow

gospodarstwa domowego, srodkow czystosci, zaawansow
anych technoloqii.



POMARANCZIOWY



« Kojarzy sie ze Swiezosciqg i energiqg.
« Sprawdza sie w reklamie ustug ekspresowych
(np. kurierskich) | budownictwie.






« Kojarzy sie z troskliwosciqg i opiekq.

« Chetnie widziany w salonach kosmetycznych,
w reklamie produktow dla dzieci.



SREBRNY



« Kojarzy sie z kalkulacjg i rozwagqg przy podejmowaniu
decyazji.

« Odpowiedni kolor renomowanych instytuci,
np. biur prawnych






« Jest kolorem ostroznosci i kompromisu.
« Dobry np. w zaktadach pogrzebowych.



ZIELONY



« Stwarza wrazenie harmonii i kompetencii,
wzbudza zaufanie.

« Odpowiedni dla przedsiebiorstw handlowych, np.
supermarketdw, stacji benzynowych, a takze sklepow
oraz stoisk z warzywami | owocami.



LLOTY



« Kreuje wizerunek zasobnosci | pewnosci siebie.
« Kolor ustug bankowych | finansowych najwyzszej jokosci.



70LTY



 Ma dziatanie ozywigjgce | inspirujgce.

» Wykorzyustywany w reklamie prawie wszystkich
rodzajow produktow.

Doskonaty dla agencji reklamowych
| ustug komunikacyjnych.



Jak zmieniaty sie
loga firm...




Mercedes-Benz
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Dziekuje za uwage )
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« Obstuga klienta tom I, wyd. WSIP/REA, Halina Zielinska
 /djecia Google

» Nitps://brandup.pl/jaki-rodzaj-logo-wybrac/

* hitps://www.wsensie.pl/swiat/12-po-godzinach/15669-jak-
zmienialy-loga-najpopularniejszych-marek-na-przestrzeni-
lat



https://brandup.pl/jaki-rodzaj-logo-wybrac/

